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MLODE MEDIUM
Z POTENCJALEM

PODCASTOW SLUCHAJA PASJONACI KRYMI-
NALNYCH ZAGADEK, POSZUKIWACZE PRAWDY
o skomplikowanym politycznie 1 spolecznie
swiecte, fant muzyki, bywalcy kin 1 teatrow,
atakze adepci nauk scistych.
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akres tematyczny podcastow jest nieograni-
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czony, a ich tworcy bardzo czesto oferuja

swieze i analityczne podejs$cie do najbardzie;]

palacych i interesujacych uzytkownikow
kwestii. Nic wiec dziwnego, ze to — wciaz przeciez
mtode - medium cieszy sie coraz wiekszg popularno-
$cig i rosnie liczba osdb, dla ktérych podcasty staty
sie nieodzownym elementem rzeczywistosci.

W ponizszym raporcie prezentujemy najnowsze
dane na temat stuchalnosci podcastow w Polsce.
Znajduja sie w nim wyniki badan, dajace odpowiedz
na pytania: kto, kiedy i w jaki sposob konsumuje ten
rodzaj tresci. Zawarte w nim dane pozawalaja row-
niez wskazac¢ najbardziej absorbujace obszary tema-
tyczne i formy podcastow.

O trendach, mozliwych kierunkach rozwoju oraz
korzysciach ptynacych z tworzenia podcastéw na
potrzeby raportu opowiedzieli doswiadczeni radiow-
cy 1 zatozyciele Studia PLAC: Marcin Lukasik 1 Krzy-
siek Rzyman. Dzialalnos¢ ich studia i agencji jest
dedykowana produkcji podcastow i videocastow,
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a powstajace w Studiu PLAC tresci ciesza sie bardzo
duza popularnoscig. Do grona twércéw wspodlpracu-
jacych ze studiem nalezg m.in.: Natalia Kusiak, Karo-
lina Sobanska, Maciej Ortos, Tomasz Kammel oraz
dziennikarze tygodnika ,Wprost”.

Zapraszamy do lektury! @

Raport Podcasty
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PODCASTY
SLYCHAC WSZEDZIE

Moc podcastow nie stabnie, o czym swiad-
czq wyniki badania przeprowadzonego w ra-
mach Ogdlnopolskiego Panelu Badawczego
Ariadna. Okazuje sie, e PODCAST JEST DO-
SKONALE ROZPOZNAWALNA FORMA TRESCI
| ZETKNELO SIE Z NIM 85 PROC. WSZYST-
KICH UZYTKOWNIKOW INTERNETU. Co wiecey,
niemal dwie trzecie internautow deklaruje,
ze stucha podcastow, a prawie jedna trzecia
robi to przynajmniej raz w tygodniu.

(@ ariadna

ogolnopolski panel badawczy
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istotne, podcasty stychaé wszedzie. Tre-
sci te docieraja zaréwno do niewielkich
wsl, gdzie stucha ich juz 59 proc. miesz-
kancéw, jak i wielkich aglomeracji miej-
skich - 63 proc. Stuchaja gtéwnie mtodsi internauci.
Najwiecej entuzjastow podcastow, bo az 73 proc., jest
w grupie wiekowej od 25. do 34. roku zycia. Z kolei naj-
mniejsza stuchalnos¢ deklaruja przedstawiciele grupy
powyzej 55. roku zycia — 57 proc. respondentow.

Najchetniej wdomu ina YouTube

Polacy najchetniej stuchaja podcastéw w domowym
zaciszu. Ten sposéb konsumowania tresci dostarcza-
nych przez internetowych tworcow deklaruje az 74
proc. badanych. Trzeba jednak nadmienic, ze wartos¢
ta wzrasta wraz z wiekiem respondentow. Na stucha-
nie podcastéw uzytkownicy najczesciej poswiecajg od
10 do 30 minut - takg dtugos¢ wskazata niemal potowa
(48 proc.) respondentow.
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DLACZEGO SLUCHASZ PODCASTOW?
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NA JAKICH PLATFORMACH
SLUCHASZ PODCASTOW?
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Dane $wiadcza rowniez o tym, ze zrodtem, z ktorego
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uzytkownicy korzystaja najchetniej przy stuchaniu
swoich ulubionych audycji, jest serwis YouTube (70
proc.). Z tego powodu coraz wiecej tworcow decyduje
sie nagrywac swoje tresci rowniez w formie wideo. In-
nym popularnym zrédlem sg konkretne strony inter-
netowe (37 proc.), a dopiero za nimi znajduje sie ser-
wis streamingowy Spotify (25 proc.).

Sluchacze zadni wiedzy
Wsrdod powoddw, dla ktérych internauci siegaja po pod-
casty, najczesciej pojawia sie chec poszerzenia hory-
zontow i wzbogacenia wiedzy (48 proc. badanych).
Spora cze$¢ stuchaczy poszukuje w nich rozrywki (35
proc.). Nie brakuje takze uzytkownikow, ktorym pod-
casty wypeiniajg czas przy okazji wykonywania pro-
stych czynnosci, jak sprzatanie czy gotowanie (25 proc.).
Polacy najchetniej wybierajg podcasty poswiecone
biezacym informacjom z kraju i ze swiata. Stucha ich
36 proc. respondentéw. Niewiele mniej uzytkownikow
siega po rozmowy z ciekawymi i znanymi gosémi (35

10
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JAKA JEST TEMATYKA PODCASTOW,
KTORYCH ZAZWYCZAJ SLUCHASZ?

0}

Informacyjne, newsowe 36
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JAKIE KWESTIE SA DLA CIEBIE WAZNE PRZY
WYBORZE | SLUCHANIU PODCASTOW?
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Poziom merytoryczny podcastu 53

Odniesienie do biezacych wydarzen 43

Osoby biorgce udziat w podcascie, 42
zaproszeni goscie

Gtos i dykcja prowadzacych podcast 8‘]

Aspekty techniczne, czyli 1 8
jakos¢ realizacji podcastu

Popularnosé¢ podcastu, 1 4
pozycja w rankingu

To, czy osoba prowadzgca podcast 1 3
jest kim$ znanym
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48% 23% 85% 8%

wybiera stucha twierdzi, ze wspiera
podcasty podcastow sponsor odcinka finansowo
trwajgce od 10 przygotowanych nie przeszkadza tworcow
do 30 minut przez firmy im w stuchaniu podcastow
i instytucije danej audyciji

METODOLOGIA: badanie zostato przeprowadzone na Ogoélnopolskim Panelu
Badawczym Ariadna w dniach 1 — 3 kwietnia 2023 r. Préba ogodlnopolska
losowo-kwotowa uzytkownikdw Internetu N=1089 osdb od 18 lat wzwyz.

Kwoty dobrane wedtug reprezentaciji w populacji uzytkownikéw Internetu dla pfci,
wieku oraz wielkosci migjscowosci zamieszkania. Metoda: CAWI

PARTNER RAPORTU: MA_A&A_A&_A&_ &
STUDIO PLAC
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proc.), tresci poswiecone zdrowiu (34 proc.) oraz edu-
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kacji (31 proc.). Jedna czwarta badanych deklaruje, ze
chetnie wybiera podcasty o tematyce kulturalnej, kry-
minalnej i komediowej. W podcasty inwestuja réwniez
firmy oraz instytucje, a wstuchiwanie sie¢ w propono-
wane przez nie tresci zadeklarowato 23 proc. badanych.

Sponsor zamiast patrona

Tworcy podcastéw korzystaja z réznych sposobdw fi-
nansowania swojej dziatalnosci. Bywa, ze ich tworczosé
wspieraja finansowo fani, ktorzy jako patroni wptacaja
co miesigc okreslong kwote na wskazane przez podca-
sterow konta.

Na takie wspieranie ulubionych autorow decyduje
sie jednak zaledwie 8 proc. stuchaczy. Z tego powodu
tworcy chetnie podpisujg umowy ze sponsorami, kto-
rzy reklamujg nastepnie swoja marke w nagraniu. Zde-
cydowana wiekszos$¢ uzytkownikow (85 proc.) nie wi-
dzi w tym rozwigzaniu nic ztego, twierdzac, ze obec-
nosc¢ sponsora nie przeszkadza im w konsumowaniu
zawartych w podcascie tresci. ®

13
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Marcin Lukasik © Krzysiek Rzyman
zwarszawskiego podcastowego
STUDIA PLAC
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SILNE RELACJE
MIEDZY TWORCA
A SLUCHACZAMI

Uwielbienie Polakow dla YouTube'a jest ewe-
nementem. To zdecydowanie ich ulubiona
platforma. Z tego powodu WSZYSTKIM TWOR-
COM ZALECAMY OBECNOSC NA YOUTUBE
- NIEZALEZNIE OD TEGO, CZY ZROBIMY VI-
DEOCAST W PEELNEJ WERSJI Z NAGRANIEM
ROZMOWY W FORMIE VIDEO, CZY DO WERSJI
AUDIO STWORZYMY ANIMACJE. My rekomen-
dujemy, zeby po prostu tam sie pojawic, bo
tam sqg stuchacze — MOWIA MARCIN LUKASIK
| KRZYSIEK RZYMAN Z WARSZAWSKIEGO POD-
CASTOWEGO STUDIA PLAC.

@ Rozmawial Maciej Drzazdzewski

15
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Od naszej ostatniej rozmowy minal rok - czy wtym
czasie odnotowaliscie na rynku jakies znaczace zmia-
ny? Jak maja sie dzis podcasty w Polsce?

MARCIN LUKASIK, STUDIO PLAC: Przede wszyst-
kim znacznie urosta liczba podcastéw. Dynamika przy-
rostu jest naprawde duza - i to zarowno w przypadku
tworcow prywatnych, czyli np.: influencerow, dla kto-
rych jest tonowa forma obecnosci winternecie, jak row-
niez w przypadku firm, ktére coraz czesciej decyduja sie
na te forme komunikacji ze swoimi klientami. Ponadto,
z badania wynika, ze 85 proc. Polakow wie, czym jest
podcast, co pokazuje, ze swiadomos¢ formatu rosnie.

KRZYSIEK RZYMAN, STUDIO PLAC: Rynekroz-
wija sie bardzo dynamicznie, cho¢ na pewno nie jeste-
sSmy jeszcze w szczytowej fazie tego rozwoju. Jednym
z czynnikow, ktory sprawia, Ze podcasty rozwijaja sie

16
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tak dobrze, jest to, ze serwisy, z ktorych korzystamy od-

Raport Podcasty

twarzajac takie tresci, postawily na podcasty. Jest tak
w przypadku Spotify i YouTube, ale widac tez, ze pod-
casty rozwija wiekszos¢ wydawcow internetowych.
Sprawia to, Ze dostep do podcastéw w ostatnim roku
stat sie jeszcze tatwiejszy.

Dostrzegamy tez duzg profesjonalizacje formatu. Ci
tworcey, ktorzy nagrywali w warunkach domowych,
obecnie przekonali sie, Ze nagrywanie jako$ciowego
podcastu wymaga rowniez dbatosci o aspekty tech-
niczne. Podobnie jest zreszta w przypadku firm, ktore
zaczynaly od nagran w biurach a teraz przenosza sie
do studia.

Skoro jestesmy przy podcastach firmowych, to
warto odnotowad, ze ciesza sie naprawde duzym zain-
teresowaniem. Az 23 proc. wszystkich uzytkownikow
wybiera wlasnie ten typ tresci. Czy zatem wnajbliz-
szych latach spodziewacie sie jeszcze wiekszego zain-
teresowania tym formatem ze strony biznesu?

KRZ: Firmy nauczyly sie tworzy¢ jakosciowe tresci.
Uzytkownicy, zmeczeninachalng internetowa reklama,
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szukajac informacji o produktach czy ustugach zaczy-
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naja wybierac podcasty o takiej tematyce, bo sa one po
prostu merytoryczne. Znajdujg tam nie reklame, a wy-
powiedzi ekspertow w konkretnych dziedzinach, kto-
rzy w bardzo wyczerpujacy sposob dzielg sie specjali-
styczng wiedza. Widze to w codziennej pracy, bo pro-
dukowane u nas podcasty sa bardzo merytoryczne ipo
prostu ciekawe.

Dlatego nie dziwi mnie, Ze Polacy chca tego stuchad,
a tym co mnie cieszy, jest fakt, Ze potrafia takie tresci
zidentyfikowacé. Oznacza to, Ze firmy nie probujg ni-
czego ukrywac i bocznymi drzwiami wprowadzac re-
klame do tresci redakcyjnych, tylko tworza transpa-
rentne tresci poswiecone swoim ustugom i produktom.

ML: Dane s3 jednoznaczne - rosnie rozpoznawal-
nosc formatu, wiec nic dziwnego, Ze firmy beda szukac
odpowiedzi na takg sytuacje rynkowa. Podcast jest
o tyle kuszaca forma dla biznesu, Ze — w przeciwien-
stwie do komunikacji na Instagramie czy YouTube -
kojarzony jest przede wszystkim z merytoryka. Dla-
tego firmy chcg wykorzystywacd ten format, zeby poka-
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zac, ze pracuja w nich prawdziwi eksperci, ktorzy w do-
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datku potrafia dzieli¢ sie wiedza.

Podcasty staja sie rowniez narzedziem wrekach
specjalistow od marketingu. Czym jest podcast mar-
keting?

ML: To zalozenie, w ramach ktorego podcast jest
os1g komunikacji marketingowej. Tworzac podcasty
dla firm skupiamy sie na redystrybucji tresci, nagry-
wajac podcasty zarowno w formie audio, jak i video,
a dodatkowo spisujac go w formie specjalistycznych
artykutéw, ktore doskonale nadajg sie na firmowego
bloga. Co, wiecej powstale na tej bazie rolki czy krot-
kie formy video zamieszczane sg w mediach
spotecznosciowych, a zawarte w podcascie informacje
publikowane sg nastepnie w formie ikonografik. W ten
sposob jeden podcast staje sie Zrodtem nawet kilkuna-
stu publikacji, co jest naprawde spora czescia calej ko-
munikacji.

KRZ: Pracujacjeszcze jako dziennikarz redakcji eko-
nomicznej zwrdcitem uwage na to, Ze znaczna czesc in-
stytucji finansowych kiadzie duzy nacisk na to, by ich
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komunikacja byla w duzej mierze oparta o wypowie-
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dzi ekspertow. Podcast marketing jest Swietnym no-
snikiem takiej komunikacji, adodatkowo pozwala skro-
ci¢ dystans miedzy firma a potencjalnym klientem.

Krzysiek powiedzial, ze rynek podcastow weiaz nie
dotarl jeszcze do swojej szczytowej formy. Czy zatem
wnajblizszych latach mozemy spodziewac sie jakiegos
znaczacego wzrostu popularnosci tego formatu?

ML: Tak, pokazuja to dane z rynku amerykanskiego
—tam popularnos¢ podcastow wciazrosnie. Format be-
dzie zapewne w tym czasie ewoluowal, mozliwe, ze roz-
mowy zastgpi wieksza liczba reportazy czy seriali au-
dio.

KRZ: Tym, co odroznia podcasty od wideo produ-
kowanego z myslg o YouTube, jest to, Ze podcast nie
musi mie¢ wielkiej stuchalnosci zeby istnie¢, bo jego
produkcja jest znacznie tatwiejsza. Bedg powstawacd
podcasty, ktore raczej nie znajda sie naliscie TOP 100
Spotify, aleitak zaistnieja, zainspirujg kolejnych twor-
cow, bo odpowiedza na potrzeby jakiejs - nawet nie-
wielkiej — grupy odbiorcow, ktdora bedzie tych tresci
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konsekwentnie stuchata. To swietna wiadomos¢ np. dla
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organizacji pozarzadowych, dla ktorych moze to by¢
najskuteczniejsza forma dotarcia do osdb zaintereso-
wanych szczegdltami ich dziatalnosci. Przestrzen do
powstania nowych tytutéwjest wiec naprawde ogromna.

Produkcja podcastu wylacznie wformie audio ula-
twia wielu tworcom wejscie na rynek. Dane pokazuja
jednak, ze az 70 proc. uzytkownikow w Polsce shucha
podcastow na YouTube. Czy zatem waszym zdaniem,
myslac orozpoczeciu tej przygody, warto wziaé pod
uwage od razu forme videocastu?

ML: Uwielbienie Polakéw dla YouTube’a jest ewe-
nementem. To zdecydowanie ich ulubiona platforma.
Z tego powodu wszystkim tworcom zalecamy obecnos$¢
na YouTube - niezaleznie od tego, czy zrobimy vide-
ocast w pelnej wersji z nagraniem rozmowy w formie
video, czy do wersji audio stworzymy animacje. My re-
komendujemy, Zeby po prostu tam sie pojawi¢, bo tam
sa stuchacze. Nie stawiatbym tez podcastow w opozy-
cjidovideo,bo satoformy, ktdore sie wzajemnie wspieraja
i rozwijaja dzieki wspodlistnieniu. Obecnie znaczna
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czes$¢ naszych produkcji powstaje w formie audio oraz
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video 1 to uzytkownik decyduje,-czy danego odcinka
chce postuchacd, amoze raczej obejrzec czy przeczytac.

KRZ: Nagrywanie dodatkowo video jest tez bardzo
pomocne przy promocji podcastu, bo pozwala na two-
rzenie atrakcyjnych zapowiedzi kolejnych odcinkéow.
Spotify nie ma jeszcze dobrego mechanizmu promo-
wania podcastéw, wiec trzeba je popularyzowac tam,
gdzie sa odbiorcy, a najlatwiej robic to za pomoca kroét-
kich fragmentéw w formie — ulubionego przez uzyt-
kownikdéw - video.

To wszystko jednak kosztuje, wiec tworcey szukaja
roznych zrodel finansowania swoich tresci. Zbadan
wynika, ze uzytkownicy niechetnie wehodza wrole
patronow finansowych swoich ulubionych autoréw,
ale znakomita wiekszos¢ znich, bo az 85 proc., twier-
dzi, ze nie przeszkadza im obecnosé sponsora wpod-
cascie. Czy wostatnim roku dostrzegliscie wzrost licz-
by sponsorowanych podcastow?

ML: Zdecydowanie tak. Obserwujemy znaczny wzrost
w liczbie podcastow, ktore od samego poczatku startuja
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ze sponsorem. Nie jest to niczym zadziwiajacym, bo dla
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marek jest to bardzo atrakcyjny format. Podcast to bar-
dzo intymna forma komunikacji, buduje silne relacje
miedzy tworcg a stuchaczami. Co wiecej, jest to tez dluga
relacja, bo nie sg to zaledwie kilkuminutowe filmiki. Je-
sli ktos poswieca na stuchanie jakiejs tresci od 15 minut
do godziny, to znaczy, ze jest zaangazowany.

Ponadto podcast stwarza duzo mozliwosci bran-
dingu. Poza informacja w oprawie muzycznej intro&o-
utro, mozna skorzystac z calej palety mozliwosci gra-
ficznych, przy videocascie mozna lokowac¢ w kadrze
elementy z logo sponsora 1 tych opcji jest duzo wiece].
A Ze idg za tym korzy$ci dla obu stron, to twdrcy chet-
nie po to siegaja. Polscy uzytkownicy dojrzeli juz do
tego, ze zanajbardziej wartosciowe tresci winternecie
trzeba zaptaci¢, wiec nie przeszkadza im, kiedy twércy
korzystaja z tej opcji finansowania. Dzieki temu koszty,
ktore ponosiliby w modelu opartym na subskrypcji czy
tez patronacie przechodzg na sponsora.

KRZ: Nie dasie ukry¢, Zze w Polsce monetyzowanie
tresci podcastowych napotyka problemy. Na szcze-
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$cie pozwala na to przywotany juz YouTube, wiec to
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swietnie, Ze Polacy tak czesto wybieraja wlasnie to
zrodlo. Tego samego nie mozna jednak powiedziec np.
o Spotify. Jest tu wiec spora przestrzen do poprawy
sytuacji, bo obecnie fakt, ze uzytkownicy ptacg za sub-
skrypcje w Spotify nie przeklada sie w zaden sposdb
na zarobki twdorcow. To tez popycha tworcow w obje-
cia sponsoréw. By¢ moze przetomem bedzie spopu-
laryzowanie w Polsce modelu subskrypcyjnego,
w ktorym odbiorcy ptaca za tresci od indywidualnych
tworcoéw bezposrednio w aplikacji, w ktorej stuchaja
podcastow..

Badanie ujawnilo rowniez, ze podcast, wbrew obie-
gowym opiniom, nie jest formatem zarezerwowanym
dla mieszkancow wielkich miast. Slychaé go tak samo
wyraznie w malych wsiach i wielkich aglomeracjach.
Czy to oznacza, ze mozemy juz mowic ojakies dojrza-
losci tego formatu?

KRZ: JesteSmy na dobrej drodze do takiego stanu
rzeczy, ale zanim zamiast radia ustysze w taksowce
czyjs podcast, minie jeszcze troche czasu.
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ML: W tym procesie dojrzewania pomaga na pewno
technologia, ale jak narazie ten format wciaz jest jesz-
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cze w fazie wzrostu i zanim dojrzeje czeka go zapewne
jeszcze wiele zmian. Tym, co daje podcastom pewng
przewage 1 napedza ten proces dojrzewania jest to, ze
moga one dotyczy¢ absolutnie kazdego — nawet najbar-
dziej niszowego - tematu. Na co$ podobnego nie moga
pozwolic¢ sobie np. ogolnopolskie stacje radiowe. Ta-
kich przewag jest wiecej, a rozwoj sprzyjajacej podca-
stom technologii pozwala mysle¢, ze format osiggnie
w najblizszych latach te dojrzatosc.
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POLECAMY
DO SLUCHANIA

Uzytkownicy, bombardowant codziennie set-
kami newsow 1 szczgthkowych informacyt,
CHETNIE SIEGAJA PO TRESCI, KTORE MOGA
IM DOSTARCZYC REALNEJ WIEDZY. Nic wiec
dziwnego, ze wybierajg podcasty, ktorych
tworcy w merytoryczny i rzetelny sposob oma-
wiajq konkretne tematy, przedstawiajgc pray
tym rozne punkty widzenia.

platformach streamingowych i na
YouTube mozna obecnie znalez¢é
aogromnq liczbe podcastdéw, a ich te-
matyka jest niemal nieskonczenie sze-

roka. Chcesz wiedziec, jakiej przynety uzy¢ podczas
wedkowania? MozZe potrzebujesz wskazowek diete-
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tycznych? Szukasz inspirujacej muzyki 1 ksigzek?
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Pragniesz lepiej zrozumiec¢ zawitosci polityki i go-
spodarki? A moze chcesz poglebi¢ swoja wiedze na
temat relacji miedzyludzkich?

Dla tworcow podcastow nie ma tematow, ktorych
nie da sie roztozy¢ na czesci pierwsze, a zapraszani
przeznich goscie chetnie dziela sie swoim doswiadcze-
niem, kompetencjamiiwiedza. Warto z tego korzystac.

Na zachete przedstawiamy kilka wartych uwagi ty-
tutow.

LPlerwsza randka”

,Pierwsza randka” to podcast, w ktorym Natalia Ku-
siak rozmawia ze swoimi go$¢mi o zwigzkach i rela-
cjach na kazdym ich etapie: od pierwszego spotkania
dorozstania. Niegdys przepytywata jedynie mezczyzn,
ktorzy opowiadali jej o meskim postrzeganiu rodza-
cych sie relacjiizwiazkow. Obecnie kontynuuje te kon-
cepcje, ale jej rozmowy skupiajg sie gtownie na budo-
waniu swiadomych relacji, rozwigzywaniu konfliktow
i wspolnym rozwoju.
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Z najnowszych odcinkéw podcastu stuchacze do-
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wiedza sie m.in. jak Agatai Piotr Rubikowie, pomimo
dzielacych ich rdznic, tworzg udany i trwaty zwia-
zek, jak o swoja relacje dbaja pary, ktore poza zZyciem
prywatnym dziela réwniez zZycie zawodowe oraz czym
jest seks tantryczny i jakie sa jego korzysci dla
zwigzku.

, Wprost przeciwnie”

Bohaterzy masowej wyobrazni, krolujace w mediach
spotecznos$ciowych nazwiska, autorytety - to goscie
podcastu Pauliny Sochy-Jakubowskiej, w ktorym dzien-
nikarka, traktujac biezace wydarzenia medialne ni-
czym trampoline, stara sie znalez¢ odpowiedz na nur-
tujace nas wszystkich pytania.

— Jestem nie tylko dziennikarka, ale 1 odbiorczy-
nia mediow, takze tych spotecznosciowych. Z pasja
obserwuje ich bohateréw, ludzi ktorzy ,,ttumaczg
swiat” dziesiatkom czy setkom tysiecy swoich od-
biorcow w Internecie. Ale nie tylko im chce zada-
wac pytania. W podcascie ,Wprost przeciwnie” sie-
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Paulina Socha-Jakubowska we ,Wprost przeciwnie” przepytuje
bohaterow masowej wyobraini t autorytety
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gam rowniez po bohaterdéw, ktorzy - cho¢ w me-
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diach spotecznos$ciowych bywaja rzadko — wybie-
raja inne pola, by edukowacd, bawié, a czasem na-
wet sprzeczad sie w stusznej sprawie - méwi Pau-
lina Socha-Jakubowska.

wlravelicious”

Podrozniczy podcast, ktory powstat po to, aby inspiro-
wac i dzieli¢ sie rados$cig z podrézowania po najbar-
dziej oddalonych, pozornie niedostepnych 1 nieoczy-
wistych zakatkach §wiata. Stuchacze znajda tu porady
podroznicze, ciekawostki, zdrowy styl zycia, psycholo-
gie podrézy, potezna dawke inspiracji i duzo dobrej
energii.

Gos¢mi podcastu sa osoby, ktére z podrézZowania
uczynity swdj sposob na Zycie oraz eksperci, majacy
ogromna wiedze o czekajacych na turystéw atrakcjach.
Stuchajac, mozna zapoznac sie z kultura, kuchnia i hi-
storia wielu krajow — zarowno tych odlegtych i pozor-
nie niedostepnych, jak i tych nie tak dalekich, w kté-
rych wciaz jest jeszcze wiele do odkrycia.
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Bl

yTravelicious” oferuje stuchaczom ogromng dawke wiedzy
0 podrozowaniu 1 zdrowym stylu Zycia
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, Wprost o kulturze”
,Czym jest dla ciebie kultura?” - Na to pytanie odpo-
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wiadaja wszyscy goscie podcastu Macka Drzazdzew-
skiego i choc sa to osoby, ktére kulturze poswiecity cate
swoje zycle, to odpowiedzi nie zawsze przychodzg im
latwo, a kazda z nich jest zaskoczeniem i pokazuje, jak
szerokim kultura jest pojeciem.

Naczym polegatawewnetrzna transformacja Brodki?
Kogo Radzimir Debski nazywa chuliganem muzyki po-
waznej? Co Sebastian Karpiel-Butecka mysli o popu-
laryzacjifolkloru? Odpowiedzi na wszystkie te pytania
znalez¢ mozna w swobodnych, ale pelnych tresci roz-
mowach, w ktorych artysci chetnie dzielg sie swoimi
inspiracjami i planami na przysztosc.

~Blegowe podcasty”

Podcast dla wszystkich entuzjastow ruchu, w ktorym
sportowcy, eksperci, trenerzy i amatorzy biegania opo-
wiadajg o swojej pasjii jej superlatywach. To réwniez
zbior niezwykle cennych informacji na temat najnow-
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Maciej Drzazdzewskr we ,Wprost o kulturze” gosci najwazniejsze
nazwiska ze Swiata sztukt
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sBiegowe podcasty” to kompedium wiedzy dla kazdego entuzjasty

ruchu



https://www.wprost.pl/

L, WPROST” @

szych trendéw w bieganiu, najwazniejszych biegowych
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wydarzen w Polsce oraz produktéw, ktore zawladnety
zbiorowa wyobraznig Srodowiska biegaczy.

Wsrod gosci podcastu znaleZli sie m.in. wielokrotny
medalista mistrzostw Europy i §wiata Adam Kszczot,
ktory opowiedziatl o leku przed spelnianiem sporto-
wych marzen oraz byly premier Donald Tusk, ktory
ocenil, jakie szanse miatby w starciu z Mateuszem Mo-
rawieckim na dystansie maratonu.

,Niedyskrecje wyborcze”

,Niedyskrecje wyborcze do stuchania” to podcast Jo-
anny Miziotek i Elizy Olczyk poswiecony polityce od
kulis. Jest rozszerzeniem publikowanych w kazdy po-
niedziatek ,,Niedyskrecji wyborczych”. Zawiera kulu-
arowe informacje i komentarze.

Jak zakonczy sie kolejny pojedynek wyborczy mie-
dzy Donaldem Tuskiem i Jarostawem Kaczynskim?
Czy opozycja jest zdolna do prowadzenia kampanii,
mogacej zapewnic jej zwyciestwo nad PiS? Goraczka
roku wyborczego obnaza intencje i plany najwazniej-
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Eliza Olczyk 1 Joanna Miziolek - dziennikarki ,Wprost’,

w ,Niedyskrecjach wyborczych” omawiajg kulisy wielkiej polityki
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szych politykow w Polsce, dlatego warto rozszyfrowy-
wac ich komunikaty i dostrzegac ukryte w nich tresci.
W podcascie ,Niedyskrecje wyborcze” Joanna Mizio-
ek i Eliza Olczyk rzucaja swiatlo na najgoretsze ele-
menty wyborczej rozgrywkiibiora pod lupe obietnice
liderdéw, licytujacych sie przy kampanijnym stole. @

Raport Podcasty
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PODCASTY
WZMACNIAJA
MARKE

Naszym zdaniem NAJWAZNIEJSZA WARTOSC
MARKETINGOWA PODCASTOW TO PRECYZYJ-
NE DOTARCIE DO OKRESLONEJ GRUPY SLU-
CHAczY. Sg to osoby z wysokim poziomem
skupienia wwagi na tresciach, dokladnie
wiedzq, co je interesuje 1 takiego contentu
poszukujg — MOWI JOANNA SKOTAREK, SE-
NIOR MARKETING MANAGER UNIBAIL-RODAM-
CO-WESTFIELD.
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Kilka slow o Westfield Good Festival - skad wzial
sie pomysl na polaczenie dzialan offline ionline?

Dla Unibail-Rodamco-Westfield, wlascicielai za-
rzadcy Westfield Arkadia, kwestie zwigzane ze zrow-
nowazonym rozwojem i dbatoscia o Srodowisko na-
turalne sg niezwykle wazne. Stad decyzja o organi-
zacji Westfield Good Festival, ktory w kwietniu i maju
odbyt sie w 22 centrach Westfield w Europie, w tym
w Westfield Arkadia. Jest to element dlugotermino-
wej, globalnej strategii Better Places 2030, ktora sku-
tecznie realizujemy od kilku lat. Staramy sie inspi-
rowac klientéw do bardziej Swiadomych oraz odpo-
wiedzialnych decyzji zakupowych. W czasie West-
field Good Festival, wraz z partnerami, przedstawi-
lismy praktyczne podpowiedzi, jak zy¢ w sposdb przy-
jazny dla naszej planetyijakie kroki w tym zakresie
moze podjac kazdy z nas. ZaprosiliSmy uczestnikow
wydarzenia do udziatu m.in. w warsztatach eduka-
cyjnych, zbiorce odziezy i elektroodpadow, adopcji
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na zywo w Westfield Arkadia w specjalnej strefie.
Kazde nagranie zostato nastepnie udostepnione na
kanale YouTube Westfield Arkadia oraz na platfor-
mach streamingowych: Spotify, Apple Podcasts i Go-
ogle Podcasts.

Jakie korzysci widzicie wtakim rozwigzaniu?

Réwniez do dziatan marketingowych chcieliSmy po-
dejs¢ w bardziej zrownowazony sposob — dlatego szu-
kaliSmy nowych kanatow komunikacjii wybdr padina
kanaty digital. Oczywiscie wydarzenie miato miejsce
fizycznie w offline’ie, ale przestrzen online otworzyta
nam nowe mozliwosci dotarcia do oséb zainteresowa-
nych tematyka naszego wydarzenia m.in. przez podca-
sty. Cieszg sie one rosngca popularnoscia na polskim
rynku, aich niewgtpliwym atutem jest to, ze mozna od-
stuchac ich w dowolnym momencie - takze teraz, gdy
festiwal sie zakonczyt — i wracaé do nich w przysztosci
tak czesto, jak tego potrzebujemy.

Jaki byl odbior stuchaczy iuczestnikow wydarze-
nia?
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Westfield Good Festival spotkat sie z bardzo pozy-
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tywnym odbiorem - zaréwno ze strony naszych klien-
tow, jak i partneréw wydarzenia. Jego najwieksza war-
toscig byly praktyczne podpowiedzi i przyktady dzia-
lan na rzecz naszej planety, ktore kazdy z nas z tatwo-
$cig moze realizowac¢ w codziennym zyciu. A takie
mate kroki dla nas przynosza pozytywna zmianeg
wszystkim.

Do rozmow w strefie podcastowej zaprosiliSmy przed-
stawicieli firm i fundacji oraz podcasterdéw, dla ktérych
zrownowazony rozwoj to codziennosé, a dziatania do-
bre dla planety sa wpisane wich DNA. Byli to: Karolina
Sobariska, Cleo Cwiek i Anna Cykliriska z fundacji Mozna
Zwariowac, Monika Michalska znana jako Pani od Od-
paddéw, Michat Stepien z fundacji Zaczytani oraz Zofia
Zochniak z Ubrania do Oddania, Leszek Dabrowski,
przedstawiciel Too Good To Go, Pawel Hajczuk repre-
zentujacy pracownie Florabo oraz Daria Czarnynoga
z marki Balagan. Dzieki tak zroznicowanemu doborowi
gosci podcasty, ktore powstaty podczas Westfield Good
Festival niosg ogromna dawke wiedzy i inspiracji z roz-
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nej mody, przez recycling i upcycling, po dbatos$¢ o swoj
mentalny well-being i celebrowanie codziennosci. W na-
szych podcastach kazdy znajdzie co$ dla siebie i co naj-
wazniejsze - zawsze moze do tych tresci wrocic.

Jaka widzicie marketingowa wartos¢ wtworzeniu
podcastu jako formy komunikacji?

Najwiekszg wartoscia jest niewatpliwie zwigksze-
nie swiadomosci marki Westfield Arkadia. Z ubieglo-
rocznego raportu ,,Wprost” wynika, ze juz 64 proc. po-
pulacji internautow stucha podcastéw, a 33 proc. robi
to co najmniej raz w tygodniu. Naszym zdaniem naj-
wazniejsza warto$¢ marketingowa podcastow to pre-
cyzyjne dotarcie do okreslonej grupy stuchaczy. Sa to
osoby z wysokim poziomem skupienia uwagi na tre-
sciach, ktore dokladnie wiedza, co je interesuje i ta-
kiego contentu poszukuja. Dzieki takiemu podejsciu
w naszych dziataniach marketingowych mozemy nie
tylko budowac zasiegi czy zaangazowanie, ale skupic
uwage odbiorcy na naszej marce, naszych wartosciach
—ito przez dluzszy czas.
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Jak podcasty pomagaja wyrozni¢ sie na tle konku-
rencji?
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Wyjatkowos¢ naszych podcastow polega m.in. na
tym, ze byty nagrywane na zywo. Klienci mogli postu-
cha¢ rozmow w czasie rzeczywistym i spotkac sie
z podcasterami, a ci, ktorzy nie mieli mozliwosci
uczestniczy¢ w wydarzeniu, moga postuchac nagran
online.

Poprzez podcasty mamy rowniez mozliwosc dostar-
czania unikalnej i wartoSciowej tresci - w tym przy-
padku dotyczacej zrownowazonego rozwoju i nawy-
kow dobrych dla nas i naszej planety. Zalezy nam na
tym, aby Westfield Arkadia bylo miejscem, gdzie klienci
chcg spedzad czas; zeby, poza wizytami w ulubionych
sklepach, mogli tez doswiadczy¢ czego$ wyjatkowego,
niestandardowego, czego nie znajda w innym miejscu.
Tak wlasnie bylo z podcastami - to nie tylko duza dawka
wiedzy, ale tez inspiracji i pozytywnych emocji, ktére
zreszta towarzyszyly calemu Westfield Good Festival.

Jaka przewage maja podcasty nad innymi formami
dzialan contentowych?
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Przede wszystkim mobilno$¢ i dostepnos¢. Stucha-
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cze moga odtworzy¢ podcast wdowolnym miejscu i cza-
sie, co czyni go wygodnym kanatem 1 narzedziem ko-
munikacji. Inng kwestig jest tez to, o czym powiedzia-
lam juz wczesniej — stuchacze podcastéw Swiadomie
i aktywnie szukaja tresci, ktore ich interesuja, co gwa-
rantuje nam precyzyjne dotarcie z naszymi przekazami
do grupy docelowe].

Wedlug ubieglorocznego raportu ,Wprost” 47 proc.
internautéw stucha podcastow aby dowiedziec sie cze-
gos nowego, poniewaz wlasnie ta forma pozwala na za-
glebienie si¢ w temacie. Podcasty na pewno nie sa dzia-
laniem, ktére moze by¢ wykorzystywane przy kazdej
okazjiiwydarzeniu. W przypadku Westfield Good Fe-
stival wlgczenie ich do planu dziatan byto strzatem
w dziesiatke z uwagi na tresci edukacyjne, ktore chcie-
liSmy przekazac.

Jak zacza¢ wykorzystywac podcasty do promowania
firmowych dzialan iuslug?

Nasza przygode z podcastami rozpoczeliSmy na prze-
fomie 2022 i 2023 r. NawigzaliSmy wowczas wspol-
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prace z jedna z podcasterek i zostaliSmy partnerem
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dwoch odcinkéw jej podcastu. ByliSmy zadowoleni
z efektow wspolpracy, a jednoczesnie mielismy swia-
domos¢ rosngcej roli podcastow, dlatego w kwietniu
2023 r. poszlismy o krok dalej i zdecydowalismy sie na
realizacje swoich tresci. Uwazamy podcasty za ciekawy
i efektywny kanal komunikacji. Bedziemy szukac ko-
lejnych mozliwosci na wspéiprace z twdrcami, aby zna-
lez¢ jak najlepsze rozwigzanie dla naszych klientow,
wiec mysle, Ze... jeszcze o nas uslyszycie. @
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